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요 약  

 
공연예술 기관에서의 공연에 대한 흥행 예측은 공연예술 산업 및 기관에서 매우 흥미롭고도 중요한 문제이다. 이를 

위해 출연진, 공연장소, 가격 등 정형화된 데이터를 활용한 전통적인 예측방법론, 데이터 마이닝 방법론이 제시되어 왔

다. 그런데 관객들은 공연안내 포스터에 의하여 관람 의도가 소구되는 경향도 있음이 분명함에도 불구하고, 포스터 이미

지 분석에 의한 흥행 예측은 거의 시도되지 않았다. 최근에는 이미지를 통해 판별하는 CNN계열의 딥러닝 방법이 개발

되면서 포스터 분석의 가능성이 열렸다. 이에 본 연구의 목적은 공연관련 포스터 이미지를 통해 흥행을 예측할 수 있는 

딥러닝 방법을 제안하는 것이다. 이를 위해 KOPIS에 공개된 포스터 이미지를 학습데이터로 하여 Pure CNN, VGG-16, 

Inception-V3, ResNet50 알고리즘을 통해 예측을 수행하였다. 그 결과 흥행예측 정확도 80% 이상의 높은 성과를 보였

다. 또한 공연 관련 정형데이터를 활용한 전통적 방법론과의 앙상블을 시도하였다. 본 연구는 공연예술 분야에서 이미지 

정보를 활용하여 흥행을 예측하는 첫 시도이며, 본 연구에서 제안한 방법은 연극 외에 영화, 기관 홍보, 기업 제품 광고 

등 포스터 기반의 광고를 하는 영역으로도 적용이 가능할 것이다.  

 

 

Ⅰ. 서 론  

공연예술 기관에서의 콘텐츠에 대한 흥행 예측은 공

연예술 산업 활성화에 중요한 이슈이다. 과거 흥행 예

측 방법으로는 전통적인 예측 기법인 다중회귀분석

[1][2]과 Bass모형[2]외에 Random Forest, KNN, 인

공신경망[3] 등 데이터 마이닝 알고리즘 등이 제안되

어 왔다. 

지금까지의 흥행 예측 연구는 대부분 출연진[4]이나, 

공연장소[5][6], 일반인 평가[4], 전문가 평가[7]등 

정형적인 공연 특성에 의한 것이었다. 그러나 최근 이

미지 기반의 판별 문제가 CNN 등 딥러닝 알고리즘에 

의하여 해결 가능해짐으로써 공연 포스터와 같은 이미

지로도 흥행을 예측하는 시도가 가능 해졌다. 

공연예술 분야의 흥행 관련 연구는 성과 예측 모형

을 직접 제시하는 것보다는 연극의 장르(유희적, 교육

적, 교훈적 연극), 원작의 유무, 연극의 속성[8]등 연

극의 특성이 흥행에 미치는 연구가 대부분이다[9]. 예

측 모형 연구가 활발하지 않은 이유는 영화만큼 예측 

관련 데이터가 풍부하지 않고[8], 설문조사나 면접 방

법 등을 통해 자료를 확보하기 때문에 성능이 좋은 예

측 모형을 만들기가 용이하지 않기 때문이다. 

이에 본 연구에서는 비정형 데이터인 공연관련 포스

터 이미지를 통해 흥행을 예측해보고, 정형화된 공연 

특성 데이터만으로 예측한 것과 성능을 비교해 봄으로
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써 비정형 데이터인 연극 공연 포스터로 연극의 흥행 

여부를 판단할 수 있는 지와 정형화된 공연 관련 데이

터와 포스터 이미지 특성을 복합적으로 활용하여 흥행

을 예측하였을 때 어느 것이 더 우수한 성능을 나타내

는지 알아보고자 한다. 

Ⅱ. 본론  

본 연구에서 공연 포스터 이미지를 기반으로 흥행을 

예측하기 위해 <그림1>과 같이 예측을 수행하고자 한

다. 먼저 복수의 오픈 데이터를 수집하고 전처리를 한 

후에 포스터 이미지 데이터에 대해서는 복수의 CNN 

계열 알고리즘들로 흥행을 예측하고, 정형화된 데이터

는 회귀분석을 통해 흥행을 예측한다. 그리고 두 가지

의 흥행 예측 결과를 바탕으로 앙상블 기법을 수행한

다. 연극공연에 대한 정보는 공연예술통합전산망인 

KOPIS(http://www.kopis.or.kr)에서 API key를 발급

받아 연극정보, 연극상세정보, 연극포스터 등을 확보하

였다.  

학습에 사용되는 모델은 CNN을 기반으로 한 모델이

다. 수집된 데이터는 추정 관객수를 기준으로 관객수

가 500명 미만일 경우 흥행실패, 500명 이상일 경우 

흥행성공으로 분류하였다. 추정 관객수는 공연횟수와 

1회 당 최대 유치 관객수, 즉 공연장 규모의 곱으로 

구했다. 따라서 CNN 모델은 흥행 실패와 흥행성공 두 

개의 클래스로 분류되도록 모델을 설계하였다. CNN 

모델은 각각 3개의 Convolution layer와 maxpooling

층으로 이루어진 Pure CNN과 Python의 패키지 

Keras의 내장 사전 훈련 모델로 있는 VGG16, 

Inception-v3, Resnet50모델을 사용하였다.  

Ⅲ. 결론  

공연예술 분야는 인공지능. 특히 딥러닝이 적용될 수 

있는 유력한 분야임에도 불구하고, 그동안 많은 연구가 

진행되지 못했다. 이에 본 연구는 연극 분야가 보유하고 

있는 이미지를 포함한 오픈 빅데이터를 토대로 연극의 

활성화를 위한 예측과 의사결정에 도움이 되는 딥러닝 

방법을 제안했다는 데 의미가 있다.  

KOPIS 
데이터

Play DB

전처리

컨볼루션 풀링 풀 커넥션 예측

Pure CNN, VGG-16, Inception-V3, ResNet50

정형적 데이터/
흥행 결과

이미지정보/
흥행 결과

예측

MLR

연합
추론

예측

Ensemble Method

 

<그림 1> 전체적인 프로세스 
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